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9-10 czerwca 2026, Wroctaw
Wroctawski Park Technologiczny ul. Dunska 9, budynek Delta

Program:

9:00 - 9:10

Witamy na konferencji!

Agnieszka Patys, Dyrektor Pionu Prawnego i Organizacyjnego, Wroctawski
Park Technologiczny, Natasza Nikiel, Wiceprezeska zarzadu i Joanna
Gogolinska, Prezeska zarzadu, Fundacja Promo&Fund

9:10 - 9:30

Marketing i fundraising - jak wspolnie dziata¢ i realizowac cele?
Natasza Nikiel, Wiceprezeska zarzadu i Joanna Gogolinska, Prezeska
zarzadu, Fundacja Promo&Fund

9:30-10:15

Jak projektowaé¢ kampanie spoteczne: straszy¢ czy inspirowac¢?
Pozytywny przekaz w kampaniach profilaktycznych
Emilia Klimasara, Specjalistka ds. komunikacji w Fundacja Rak’n’ Roll

Czy strach naprawde dziata? A moze to nadzieja, sprawczos¢ i poczucie wptywu sg
skuteczniejsze w zmianie zachowan zdrowotnych? Porozmawiamy o jednym z kluczowych
pytan wspotczesnej komunikacji spotecznej. Na warsztat wezmiemy narzedzia psychologiczne,
jezykowe, komunikacyjne oraz dorobek Fundacji Rak’n’Roll, w tym eksperckie opracowanie
»,Komunikacja dla zdrowia. Jak méwic i pisa¢ o profilaktyce choréb”. Troche nauki, jeszcze
wigcej przyktadow, a wszystko przeplatane historiami z NGO-sowego podworka.

10:15 -
11:00

Al w procesach, ktére dzialaja
Marek Zywert, wspotzatozyciel serwisu FaniMani.pl

Wystagpienie o tym, jak Al realnie wspiera procesy w organizacjach — od codziennej pracy
zespotéw po dziatania komunikacyjne, operacyjne i fundraisingowe. Bez nadmiaru teorii, za to z
praktycznym spojrzeniem na mozliwosci, ograniczenia i miejsca, w ktérych Al naprawde robi
réznice.

11:00-11:30

Przerwa kawowa

11:30 -
12:15

Silna marka lokalna jako fundament budowania spotecznosci i
skutecznego pozyskiwania srodkéw
Aleksandra Kartowicz, Koto Gospodyn Wiejskich w Debinach “Nad

Stawem”
W jaki sposob swiadome budowanie marki lokalnej przektada sie na realne zaangazowanie
spotecznosci oraz efektywnos$¢ dziatan fundraisingowych? Na przyktadzie dziatalnosci Kota
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Gospodyn Wiejskich w Debinach "Nad Stawem" zaprezentowane zostanie podejscie do
budowania marki opartej na wartosciach, relacjach i autentyczno$ci, a takze roli, jakg odgrywa
potencjat kobiet w tworzeniu trwatych i rozpoznawalnych inicjatyw lokalnych. Uczestnicy
dowiedzg sie, jak przektada¢ dziatania spoteczne na spdjng komunikacje, jak wzmacniaé
rozpoznawalnosé inicjatyw oraz w jaki sposéb $wiadomie budowac¢ zaufanie, ktére staje sie
fundamentem skutecznego pozyskiwania srodkéw i partnerstw.

12:15 - Od wsparcia do partnerstwa: nowy wymiar wspoétpracy NGO - biznes na

13:00 przyktadzie wspétpracy Fundacji ITAKA z marka Reserved i Fundacja
LPP
Izabela Jezierska-Swiergiel, Cztonek zarzadu ds. PR i fundraisingu,
Fundacja ITAKA- Centrum Poszukiwan Ludzi Zaginionych

13:00 - Dyskusja

13:30

13:30 - Obiad

14:30

14:30 - Nie tylko pienigdze: jak bank moze poméc NGO dotrzeé do darczyncéw?

15:00 Przelew dobroczynny w praktyce.
Przemystaw Przybyilski, dyrektor Biura Komunikacji Korporacyjnej i
Rzecznika Prasowego banku Credit Agricole Credit Agricole

15:00 - Jak moéwi¢ o trudnym temacie/ zacheca¢ do wspierania organizacji z

15:45 poszanowaniem beneficjentéw?
Patrycja Drozynska, Fundraiserka, koordynatorka wolontariatu, Fundacja Daj
Herbate

15:45 - Samo si¢ nie zrobi - czyli jak prowadzi¢ skuteczng kampanie 1,5%

16:30 podatku bez subkont?
Olga Fiedorowicz, Kierowniczka Dzialu Fundraisingu i Marketingu,
Stowarzyszenie SOS Wioski Dzieciece
Zapraszamy na prezentacje, podczas ktorej pokazemy doswiadczenia Stowarzyszenia ,SOS
Wiosek Dzieciecych w Polsce”, ktére mimo braku subkont dla podopiecznych, od kilku lat
skutecznie zwieksza wptywy z odpisow podatkowych. Bedzie konkretnie, praktycznie i na
przyktadach.

16:30 Zakonczenie pierwszego dnia konferencji

— wieczoér networkingowy dla uczestnikéw konferencji w Teatrze Uklad Formalny
(wydarzenie osobno biletowane)
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Godziny
9:00 - 9:45 | Jak przekonywa¢ biznes do wspétpracy Oferta dla biznesu, ktéra dziata. Jak skutecznie zaprezentowaé swoja
przy wydarzeniach — akcja Rakreaton i Warsztat organizacje sponsorowi — sztuka
Odwaz sie pomagac. Joanna Gogolinska i Natasza Nlkiel, przygotowania, wystapienia i zarzadzania
Fundacja Promo&Fund stresem - warsztat
Marta Kurkowska, Manager ds. Tomasz Nikiel, trener
wspotpracy z biznesem (CSR/ESG) Jak przygotowac oferte, na ktdrg firma ' o o
Fundacja "Na Ratunek Dzieciom z naprawde odpowie i potraktuje jg jako realng | Wiele organizacji pozarzadowych robi swietng
Choroba Nowotworowa propozycje wspdtpracy, a nie prosbe o robote — zmienia rzeczywistos¢, wspiera innych,
o realizuje wartosciowe projekty. A jednak w
wsparcie? T o
. o kluczowym momencie, kiedy trzeba opowiedzie¢ o
Prelekcja pt. ,Jak przekonywac¢ biznes do o tym sponsorowi... co$ nie dziata.
wspotpracy przy wydarzeniach”, bazuje na akcji | Podczas warsztatu, prowadzonego wspolnie | Czasem brakuje pomystu na prezentacje, czasami
Rakreaton i Odwaz sie pomagac. Pokaze, jak przez ekspertke fundraisingu i ekspertke brakuje jej struktury. Niekiedy trudno jasno pokazac
profesjonalnie budowaé relacje z firmami i komunikacji, przejdziesz przez caty proces wartos¢ proponowanych dziatan. A zdarza sie tez,
skutecznie taczy¢ cele biznesowe z misjg tworzenia oferty dla biznesu, od sprawdzenia | 2¢ stres przejmuje nad nami kontrole i odbiera
spoteczng. Udowodnie, ze pomaganie to nie gotowosci organizacji, przez dopasowanie pewnos¢ siebie. . -
. it . ekt . rtosci. a3 tatwo to zrozumie¢ - prezentowanie swojej
tylko poryw serca, ale przede wszystkim dobrze partnera | zapro!e ow'an!e.wa osct, a.z pF) organizacji to nie tylko przekazywanie informac;ji. To
zaprojektowany proces i partnerska strukture oferty i sposob jej przedstawienia. sztuka tgczenia faktéw, emocji i wiarygodnosci.
komunikacja. Zapraszam pod scene kazdego, Dobra wiadomos$c¢ jest taka, ze tego mozna sie
kto chce nauczy¢ sie, jak skutecznie angazowa¢ | To warsztat dla oséb, ktére chca nie tylko nauczyc.
biznes w dziatania o wielkim znaczeniu. dowiedzie¢ sie ,jak”, ale wyj$¢ z gotowym Na moim warsztacie pokaze, jak przygotowac sig
szkicem oferty dla swojej organizacji, EO ksptot.kanla Zlf sponsorem tak, aby njot\)/\_/lc
dopasowanej do konkretnej firmy. onkretnie, przekonujgeo 1 z pewnoscig sieble.
9:45 - 10:30 Przeéwiczymy, jak zbudowac¢ ciekawg prezentacje,

Jeden system - wiele
funkcjonalnosci. Jak wykorzystac
Aplikacje CRM-NGO dla
budowania stabilnej organizaciji.

ktéra angazuje, jak mowi¢ o swojej organizacji w
spos6b zapadajgcy w pamie¢ oraz jak radzi¢ sobie
ze stresem — tak, aby nie blokowal, lecz wspierat.
Porozmawiamy i przeéwiczymy: jak  sie
przygotowaé, co moéwic i jak mowi¢ aby bylo nie
tylko merytorycznie, ale tez... przekonujgco i
naturalnie.
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Magdalena Dworska, Dyrektorka
ds. fundraisingu Fundaciji
Skarbowosci im. Jana Pawlal I,
Dyrektorka operacyjna NGO
SYSTEMS

Jesli Twoja organizacja nie korzysta z
narzedzi, to nie znaczy, ze oszczedza.To
znaczy, ze:

ptaci dodatkowymi etatami lub
nieoptaconymi nadgodzinami
zespotu

ptaci wypaleniem liderdw i
zespotu

ptaci utraconymi darczyncami
ptaci uzaleznieniem organizaciji
od jednej osoby

ptaci pieniedzmi, ktore nie
dostajg szansy, aby trafi¢ na
realizacje misji

ptaci brakiem rozwoju

Podczas prelekcji dowiesz sie, co
mozesz z tym zrobi¢:

Jak odzyskac czas, ktéry
przepada w powtarzalnych
zadaniach?

Jak przestac¢ ,gasi¢ pozary” i
systemowo zarzgdza¢ NGO?
Jak nie traci¢ bezpowrotnie
Darczyncéw, utrzymywac z nimi
staty kontakt i szybko zwiekszy¢
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ich liczbe - takze tych
cyklicznych?

e Jak optymalizowac¢ koszty,
ogarngc¢ dane, finanse, 1,5% i
inne bez strachu przed
kontrolg?

e Jak prowadzi¢ fundraising jako
profesjonalna organizacja, a nie
,dzielna grupa zadaniowa”?

Poznasz na przyktadach i konkretach
zatozenia Aplikacji CRM-NGO - systemu
stworzonego przez ludzi z NGO dla NGO
z petnym rozumieniem realiéw polskich
organizacji pozarzadowych - ich
ograniczen, potencjatu i ambitnych celéw.

10:30 - Przerwa kawowa
10:50
10:50 - Fundraising w polskich NGO: co robimy, | Oferta dla biznesu, ktéra dziala. Jak skutecznie zaprezentowaé swoja
11:35 co dziata i czego nam brakuje Warsztat - ciag dalszy organizacje sponsorowi — sztuka
Natalia Zdrojewska, Head of Growth, przygotowania, wystapienia i zarzadzania
Fundaca Pomagam.pl stresem.

Warsztat - ciag dalszy
Prezentacja wynikdw ogdlnopolskiego badania
fundraisingu w organizacjach pozarzgdowych —
najwiekszego tego rodzaju badania
prowadzonego wsrdéd samych organizaciji.
Pokazemy, jak NGO podchodzg do fundraisingu
strategicznie (lub nie), z jakich metod i narzedzi
korzystajg, co oceniajg jako najbardziej
skuteczne, a co blokuje je przed dziataniem. To
rzadka okazja, by zobaczy¢ sektor w lustrze — i
zastanowic sie, co z tego wynika dla kazdej
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organizacji z osobna.

11:35-12:2
0

Nowy fundraiser w organizaciji
Gabriela Kwarta, specjalistka ds.
marketingu i komunikacji, Fundacja im.

Elzbieta Dudek, trenerka fundraisingu,
komunikacji i marketingu w agencji
fundraisingowej Armiger

procesie rekrutacyjnym: jak doszio do

sie przed, a co w trakcie tego procesu? Czy
istnieje idealny wzér na dobra rekrutacje? Jak
przygotowaé organizacje do rekrutacji nowego
cztonka zespotu?

Doktora Piotra Janaszka PODAJ DALEJ.

To bedzie rozmowa o pewnym, bardzo udanym

znalezienia idealnego kandydata? Co wydarzyto

12:20-
13:00

Obiad

13:00 -
13:45

Czy organizacja spoteczna moze
zarabia¢? Jak tgczymy w ngo.pl misje z
dziatalnoscia ptatng

Beata Maria Kwiatkowska, specjalistka

Renata Niecikowska, Cztonkini zarzadu
Stowarzyszenia Klon/Jawor

Wprowadzenie ptatnej oferty w organizacji
pozarzgdowej to wyzwanie, ktére wymaga
przemyslanej strategii i dobrych pomystéw, ale
tez czesto przetamania oporéw przed samg

ds. komunikacji i innowacji spotecznych,

Dzialalno$¢ nieodptatna - odptatna -
gospodarcza w praktyce prowadzenia
organizacji pozarzadowej. Jak
prawidtowo przypisa¢ rodzaje
dziatalnosci? Trudne pytania i nie
zawsze oczywiste odpowiedzi

Marek Kirkowski — ekspert w zakresie
formalno — prawno - finansowym
dziataniu organizacji pozarzadowych

Czy gubisz sie w gaszczu przepisow
dotyczgcych dziatalnosci nieodptatne;,

Maly budzet, duzy efekt. Jak budowa¢c
rozpoznawalnos¢ organizacji przy
ograniczonych zasobach - warsztat.

Ewa Babicka, ekspertka komunikacji NGO

Rozpoznawalnos$¢ organizacji nie zaczyna sie od
budzetu, tylko od tego, jak wykorzystujesz to, co juz
masz. Ten warsztat pokaze, jak zamieni¢ codzienne
dziatania, wiedze zespotu i relacje w spojng
komunikacje, ktéra realnie buduje widocznosc¢.
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sprzedazg. Opowiemy, jak z tymi wyzwaniami
radzimy sobie w ngo.pl i edu.ngo.pl, rozwijajgc
oferte ptatnych produktéw dla stowarzyszen i
fundacji. Podzielimy sie naszym
doswiadczeniem, ktére zmotywuje Cie do
dziatania i podjecia proby tgczenia misji z
dziatalnoscig ptatng.

Poruszymy takie tematy:

e Od pomystu do koszyka: O naszej
praktyce sprzedazowej. Skad biorg sie
pomysty na produkty edukacyjne i
reklamowe, jak powstaja.

e Co mamy na poétce: Przeglad obecnej
oferty, co sprawdza sie w niej najlepie;j.

o  Wizerunek organizacji: Misja a
dziatalnos$¢ ptatna, mit fatszywych
wyboréw. Jak prowadzi¢ komunikacje,
by przetamac potoczne myslenie, ze
praca i oferta organizacji powinna by¢
darmowa, aby mie¢ wartosc.

13:45 -
14:30

»Sport, emocje, spotecznos¢”
Dlaczego wydarzenia biegowe staly sie
jedna z najmocniejszych platform
fundraisingowych - i jak NGO moga
wykorzysta¢ doswiadczenia
#BiegamDobrze

Magdalena Skrocka, Chief Operating
Officer, Fundacja "Maraton Warszawski"

odpfatnej i gospodarczej? Podczas warsztatu
przeprowadze Cie przez formalno-prawne
aspekty prowadzenia NGO. Zamiast suchej
teorii, skupimy sie na konkretnych
dylematach, z ktérymi mierzysz sie na co
dzien.

Podczas spotkania odpowiemy na kluczowe
pytania dotyczace:

e Modelu dziatania organizacji: Jak
odpowiednio przypisac dziatania do
dziatalnosci nieodptatnej, odptatnej
lub gospodarczej? Jak sformutowac
statut, by méc bezpiecznie
realizowac swoje cele?

e Finansowania i przychodéw: Czy i
kiedy mozemy pobiera¢ optaty od
uczestnikéw (np. za warsztaty,
konferencje, wycieczki) bez
prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej?Jak odréznic
darowizne od zaptaty i kiedy
konieczna jest faktura? Sponsoring
czy darowizna — jak promowacé
partneréw zgodnie z prawem?

e Podatkow i obowigzkéw
formalnych: Czy brak dziatalnosci
gospodarczej oznacza zwolnienie z
podatkow i VAT-u?Obowigzki
sprawozdawcze i KSeF: co dotyczy
Twojej organizacji?

Wyjdz z warsztatu z gotowymi odpowiedziami
na pytania, ktére spedzajg sen z powiek

W pierwszej czesci skupimy sie na wtasnych
zasobach — tym, co w Twojej organizacji juz dzis$
moze pracowac na rozpoznawalnos¢. W drugiej

przejdziemy do konkretnych, bezptatnych narzedzi i

sposobow ich wykorzystania, tak by dziataé
szybciej, prosciej i skutecznie;j.

To praktyczne spotkanie dla tych, ktorzy chca robié

komunikacje madrze, a nie drogo — i wyj$¢ z

warsztatu z gotowymi pomystami do wdrozenia od

razu.
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zarzgdom i fundraiserom.

14:30 - przerwa

14:50

14:50 - Dzialalno$¢ nieodptatna - odptatna - Budowanie rozpoznawalnosci organizacji
16:20 gospodarcza w praktyce prowadzenia | przy malym budzecie - cigg dalszy

organizacji pozarzadowej. Jak
prawidtowo przypisac¢ rodzaje
dziatalnosci - trudne pytania i nie
zawsze oczywiste odpowiedzi - cigg
dalszy

www.promoandfund.pl



http://www.promoandfund.pl

